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Broj putnika u Frankfurtu
na nivou iz 1984. godine

Twitter kupio newsletter
startap Revue

Sa sveZom Soljicom kafe pored sebe i spremnim racunarom, svoje prste pripremili ste za
pisanje po tastaturi, jer vreme je da napiSete i posaljete novi newsletter svojim
pretplatnicima.

A niste ih ,posecivali* u inbox-u mesecima.

Znate i da vas veb-sajt jo% uvek ima napisan sadrZaj o vasoj kompaniji, brendu,
proizvodima i uslugama u kome se vise ni ne nazire da je to firma u kojoj radite, jer to vise
ne oslikava trenutno stanje u kome poslujete.

Blog stranica na vasem sajtu jo3 uvek ima samo ona dva kratka teksta objavljena jo3 u
doba Jure.

Vasa Instagram stranica nije objavila novi post niti story nedeljama iako imate toliko toga
da saopstite | podelite sa pratiocima.

Posle 15-minutnog ciklusa kucanja, brisanja i gledanja u prazan, beli dokument, €ini se da
ne moZete da sakupite i posloZite prave reci. Hvata vas nervoza, jer ¢eka vas jos posla, a
ovo pisanje, pomisli¢ete kao i svaki put, i nije tako bitno. ,,Pisac¢u drugi put®, reci ete sebi i
ovog puta.

MoZda se pitate zasto vam je zapravo potreban web sadrzaj i zaSto ga je vaZno pisatii
objavljivati dosledno. Takode, moZda niste bas sigurni kako vam uopste on moZe biti
koristan za vas biznis. Na razresenje ovih nedoumica nemam kratak odgovor, ali za
pofetak vam dajem jedan, koji je po malo klise, a onda kreéemo na suitinu.

SadrZaj koji delite na stranicama svog sajta, drusStvenih mreZa, u newsletter porukama,
reklamama je tesno povezana sa onim §to prodajete. Njime informiste ljude da za vas €uju,
prepoznaju i zavole vas brend i da vam veruju.



Prvenstveno dobar sadrZaj vasem biznisu pomaZe da vas brend dobije jasnocu, zauzme

posebno mesto u percepciji vasih kupaca i nezamenljivu autentiénost, a nju je nemogquce
kopirati, zar ne?

Kao takav, on vase buduce i sadasnje kupce ,gada" pravo u srce, u tatke za potrebu i Zelju,
a to ,gadanje” pokrece proces prodaje.

Koji web sadrZaj vam moZe pomoci da lak3e razvijate biznis svakodnevno?

Postoje dve vrste web sadrZaja koji u paru daju najbolje rezultate, imaju jednaku vrednost
za vas biznis i odli€no se dopunjuju.

To su Copy i Content.

Pisanje copy-ja se zove Copywriting, a pisanje contenta Content Writing.

Kako bismo razjasnili razlike izmedu ove dve vrste pisanja sadrZaja, hajde prvo da
objanimo 5ta je Content Writing.

Content Writing ili pisanje sadrZaja je umetnost stvaranja sadrzaja koji informise,
obrazuje i/ili zabavlja. Ova vrsta pisanja ima zadatak da:

S probudi interesovanje za vas brend,
& pomogne u povezivanju” sa kupcima (Citaocima) i
o izgradi poverenje izmedu vas i njih.

Content Writing vam pomaZe da Sirite pri¢u o svom brendu, proizvodu ili usluzi, a to je
moguce uraditi putem:

o tekstova na blogu,

. objava na drustvenim mreZama,

® newsletter poruka,



@ Elanaka u magazinima,

@ besplatnim materijalom koji delite u formi e-knjige ili e-vodiéa,

o skripti za video klipove, podcast emisije...

Content Writing je tu da vam pomogne da izradite odnos sa svojim Citaocima, kupcima ili
klijentima, a dok indirektno komunicira sa vasSom publikom, Siri svest o vaSem brendu,
govori o njegovim prednostima... Ovo je kontinuirani proces, hvata Siri opseg u
komunikaciji i prvenstveno je tu da gradi odnose na duZe staze.

Copywriting ili pisanje prodajnih tekstova, kao $to mu sama rec kaZe, njegova je svrha
da proda. U grupu prodajnih tekstova ubrajaju se:

. prodajne stranice,

o slogani,

o copy za Facebook, Instagram ili Google reklamu,
o prodajne email poruke,

@ prodajna videa...

Copy je usmeren ka jednom cilju, a to je prodaja. On je kao neka vrsta prodajne ponude
koja se sprovodi na direktan nacin.

| Content i Copy su jednako vaZni za vas biznis samo je bitno da znate u koju svrhu éete ih
koristiti. Jedno ne isklju€uje drugo vec se nadopunjuje.

Ako ste izgradili dobar odnos sa svojim €itaocima i pratiocima kroz sadrZaj koji ste
konzistentno delili sa njima, lak3e cete ih pretovriti u svoje kupce uz pomoé copywriting
tekstova.

Da li morate da piSete sami i zasto ne?

Vi zasigurno svoju firmu i svoj brend poznajete najbolje, mada je potrebno da vas i vasi
kupci upoznaju. Ali, ne morate da se vracate na onaj otvoreni dokument sa pocetka price u



koji ste bespomoéno gledali ne znajuci 5ta da u njemu napisete.

Delegirajte posao pisanja profesionalcima koji ¢e vam priskociti u pomog, jer su to ljudi
koji svakodnevno pisu i kreiraju sadrZaj. Oni ce biti vasi saveznici na putu kojim gradite kod
publike svest o znacaju i vrednostima vaSeqg brenda koji ¢e oni Zeleti da kupe, a i drugima
preporuce.

preduzetni§tvo  copywriting  content writing
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